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studies that compare or evaluate web sites.

Resumen: Andlisis de los datos numéricos que proporcionan los listados de
resultados de los buscadores usando el coeficiente de correlacion. Se llega a la
conclusién de que son suficientemente fiables como para ser usados en investi-
gaciones que comparen o evaluen sedes web.
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LOS PROFESIONALES DE LA INFORMA-
CION que usamos los buscadores como
herramienta profesional sabemos que
debemos usar con mucha precaucion los
datos cuantitativos que aparecen en el
listados de resultados sobre el niumero
de paginas encontradas.

Por otro lado, hay algunos detalles sospe-
chosos, por ejemplo, en Google y Yahoo, las
cifras altas son siempre redondas. En ambos
buscadores se indica que son aproximadas.
En cambio, en Live no aparecen nunca cifras
redondas aunque siempre son menores que
en Google o Yahoo.'

Los propios buscadores no dan informa-
cion clara sobre estas disfunciones, y los es-
pecialistas especulan, sin que haya consenso,
sobre sus causas y su magnitud; como por
ejemplo el post de Telendro, de dudosa rigu-
rosidad, donde se explica cobmo calcula Go-
ogle el nimero de resultados?.

Datos valiosos
A pesar de estos problemas, los datos nu-

méricos que ofrecen los buscadores son muy
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valiosos para la cibermetria, en investigacién
sobre posicionamiento (SEO) o en cualquier
otro tipo de estudio evaluativo sobre la Red.
A menudo en esos dmbitos se usan las cifras
de forma relativa para comparar y evaluar
diversas sedes web y no como cifras absolu-
tas que se puedan usar en diversos contex-
tos. Aplicando este principio podremos decir
que una web, en un momento dado, tiene
mas visibilidad que otra porque Google y/o
Yahoo dan mas resultados en una busqueda
del tipo “link:www.loquesea.com”, aunque
consideremos que la cifra que ofrece el lista-
do de resultados podria no ser exacta. No pa-
rece razonable pensar que el error en esa ci-
fra vaya a afectar de manera distinta a una u
otra sede si tomamos la precaucién de hacer
las diversas busquedas en las mismas condi-

Los datos numéricos que ofrecen los
buscadores son muy valiosas para
la cibermetria, en investigacion
sobre posicionamiento (SEO) o

en cualquier otro tipo de estudio
evaluativo sobre la Red
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ciones como, por ejemplo, ejecutandolas casi
al mismo tiempo y usando el mismo datacen-
ter de Google.

Google

En el Grupo de investigacion DigiDoc (Uni-
versidad Pompeu Fabra) hemos realizado
en los ultimos afos diversas investigaciones
sobre posicionamiento usando, entre otras
fuentes, los datos cuantitativos de los busca-
dores. Estas investigaciones nos han permiti-
do obtener algunas cifras sobre la fiabilidad
de los numeros que dan los buscadores apli-
cando el coeficiente de correlacion.

Coeficiente de correlacion

El coeficiente de correlaciéon puede tomar
valores desde -1 a 1 y da una idea de hasta
qué punto dos variables aumentan (o dis-
minuyen) de manera coordinada, de forma
que los valores de coeficiente de correlacion
cercanos al 1 indican que siempre que una
variable aumenta también lo hace la otra. En
otras palabras, el coeficiente de correlacion
da la “probabilidad” de que cuando una va-
riable aumente también lo haga la otra.

Los tres principales buscadores (Google,
Yahoo, Live) no suelen coincidir en los niume-
ros de resultados al hacer la misma busque-
da porque no han indizado exactamente las
mismas paginas. No obstante, cabria esperar
que los resultados fueran parecidos desde un
punto de vista estadistico y que los coeficien-
tes de correlacién fueran altos: o sea, que si

Los datos numéricos que
proporcionan los listados de
resultados de los buscadores son
suficientemente fiables como
para ser usados con seguridad en
analisis que comparen o evaluen
sedes web

una web “A"” da un mayor resultado que otra
“B" en alguna busqueda (numero de enlaces
recibidos, nimero de citas de su URL, etc.)
también “A" sera mayor que “B” en los otros
buscadores. Los siguientes datos obtenidos
de un grupo de 160 sedes web seleccionadas
tematicamente confirman esta idea inicial:

— 0,83 coeficiente de correlacién entre ci-
tas de las URL.

— 0,77 coeficiente de correlacién entre ci-
tas de las URL.

— 0,96 coeficiente de correlacién entre ci-
tas de las URL.

Estos resultados son muy importantes por-
que refuerzan la fiabilidad de los tres busca-
dores.

También se obtienen coeficientes de corre-
lacion altos con los resultados sobre enlaces
recibidos entre buscadores y otros grandes
servicios como Del.icio.us o Technorati, en es-
pecial cuando estamos hablando de Google
Blogs:

B Technorati’

Home | Popular | Topics

“Information Science"

185 blogs about "Information Science"
Quick View Posts Blogs Videos Photos

& hyalineskies

CED & Authority: 869

Aweekly publication on web design, social media, information science, and
some personal commentary by Eston Bond, 3 student and interactive designer.

& pintiniblog
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My blog is about library and information science

& LISNews.org: Librarian and Information Science News
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— 0,93 coeficiente de correlacion entre to-
tal de enlaces recibidos segun Google Blogs 'y
Technorati.

— 0,72 coeficiente de correlacion entre to-
tal de enlaces recibidos segun Google Blogs 'y
Del.icio.us.

No obstante, hay algunos resultados sor-
prendentes. ;Cabria esperar un coeficiente
de correlacion alto entre citas de la URL y en-
laces recibidos en un mismo buscador? Dicho
de otra manera ¢las sedes web cuya URL apa-
rece mas veces citada en la Red son también
las que reciben mas enlaces? Parece que no
es asi, y una de las razones podria ser que las
URL largas no salgan escritas en los enlaces:

- 0,19 coeficiente de correlacion entre ci-
tas de las URL en Google y enlaces recibidos
segun Google.

- 0,07 coeficiente de correlacion entre ci-
tas de las URL en Yahoo y enlaces recibidos
segun Yahoo.

Conclusion
En definitiva y resumiendo, de acuerdo

con los resultados obtenidos aplicando el co-
eficiente de correlacién, nuestra opinion es

que los datos numéricos que proporcionan
los listados de resultados de los buscadores
son suficientemente fiables como para ser
usados con seguridad en analisis que compa-
ren o evaluen sedes web.
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de octubre, 2003.
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Datos publicos para una sociedad libre: la liberacion de datos geogréaficos en Espaiia
nomada.blogs.comijfreire/2008/04idatos-pblicos-p.html
enviado por Isabel.fm hace 2 dias 8 horas 53 minutos, publicado hace 22 horas 13 minutos
El pasado dia 8 de abril el BOE hizo plblica la orden por la que se aprueba la politica de difusién pablica de la informacién geografica
generada por la Direccidn General del Instituto Geografico Macional. Es decir, |a liberacidn a través de Internet, por medio del Centro Nacional
de Informacién Geografica, de toda su informacidn (bases de datos geograficos y sus metadatos). El investigador en biologia y excelente
comunicador Juan Freire reflexiona en este articulo sobre este anuncio y matiza sus consecuencias.
etiguetas: informacion geografica digital

Sélo hay tres tipos de busqueda en internet
‘www.20minutos.es/noticia/368317i0/tipos/busquedalinternet/
enviado por Julian_Marquina hace 1 dia 10 horas 58 minutos, publicado hace 1 dia 5 haras & minutos

Cada dia millones de personas teclean la direccidn de internet de algtin buscador  introducen en su caja de bisquedas una o varias
palabras. Cada uno desea encontrar cosas diferentes, pero segtn investigadores estadounidenses todas esas preguntas pueden clasificarse
en tres tipos. [...]Por primera vez, aseguran, se ha construido un sistema informatico que intenta clasificar en diferentes categorias bisquedas
reales realizadas por los internautas. Pueden encuadrarse en tres tipos: blsquedas informacionales, de navegacidn o transaccionales.
etiguetas: internet, busqueda
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Disponible el Factbook 2008 de la OCDE

caliban.sourceoecd.orgivi=8045296/cl svifactbookl

enviado por Tomas.Baiget hace 1 dia 22 horas 45 minutos, publicado hace 1 dia 6 horas 18 minutos
La QCDE (Organizacitn para la Cooperacién Econdmica y el Desarrollo) anuncid la version-e del "OECD Factbook 2008", que ha
evolucionado para incluir diagramas animados de los principales indicadores para hacer la presentacién mas atractiva. Los graficos
interactivos permiten a los usuarios observar claramente las tendencias de las estadisticas e interactuar con los datos para llevar a cabo
comparaciones entre paises. También hay mas datos clave de paises no miembros de la OCDE: Brasil, Chile, China, Estonia, India, Israel,
Rusia, Eslovenia y Sudafrica. El "OECD Factbook 2008: Economic, Environmental and Social Statistics” abarca el espectro de las
estadisticas de la OCDE, en una sola publicacion. La edicidn impresa esta disponible a un nuevo precio inferior a $50. La versidn electrénica,
con diagramas interactivos, esta disponible gratuitamente en linea. El Factbook 2008 tiene nuevos indicadores sobre educacién terciaria,
migracién, indemnizacidn laboral, y energia nuclear.
etiquetas: informacién, econdmica, indicadores
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